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2025年 4月度テレビ CM放送回数ランキング発表 
～新生活と春の行楽シーズンに向けた CMが多数ランクイン～ 

 
SMN 株式会社（本社：東京都品川区、代表取締役 執行役員社長：原山 直樹、以下 SMN）

は、2025 年 4 月度の全国地上波 25 局、BS放送 6 局にて放送されたテレビ CM の放送回数を調
査し集計しましたので、お知らせいたします。 
 
■2025年 4月度 商品別テレビ CM放送回数（全国地上波 25局、BS放送 6局合計） 

 
■2025年 4月度 商品別テレビ CM放送回数ランキング 
 2025 年 4 月のテレビ CM 放送回数ランキングは、新年度が始まり、各企業がプロモーションを強化し
ていることを表す結果となりました。首位は 2796回で「ソニー損保の自動車保険」。春の行楽シーズンに
向けた自動車関連ニーズの高まりを捉え、安定した CM露出を継続しています。食品・飲料分野も好調
で、丸亀製麺やサントリー酒類の「金麦（晩酌サワー）」が上位にランクイン。 
 
 また、興和の医薬品群が多数上位を占めたほか、特に注目されるのは、興和の「バンテリンコーワパット
EX」や総合警備保障の「HOME ALSOK Connect」の大幅な順位上昇です。これは、新年度の環境
変化による体調管理や、転居・家族構成の変化に伴う防犯意識の高まりといった、4 月特有のニーズに
対応した集中的な CM放映を示唆しています。 
 
 
 



 
■2025年 4月度 エリア別テレビ CM放送回数ランキング 
 2025年 4月度のエリア別テレビ CM ランキングでは、BuySell Technologiesが東京で、ニトリが福
岡で首位を獲得。大阪ではユニバーサル・スタジオ・ジャパンと大阪・関西万博が、名古屋ではコーエーテ
クモゲームスのゲーム CM が特徴的な上位となりました。札幌では北海道電力が地域性を反映した首位
に。リクルートホールディングス（スーモ、タウンワーク等）やソニー損害保険は多くのエリアで継続的に上
位にランクインしました。BS放送では金融や健康関連の広告が目立つなど、地上波とは異なる傾向が見
られます。4 月は新年度・新生活が本格化する時期であり、各社が生活密着型サービスや地域イベント
に焦点を当てた CM展開を行ったことが伺えます。 
 

 

 

 
 
 
 



 
 

 

 

 
 
■調査概要 
【調査期間】2025月 4月 1日～4月 30日 
【対象】番組宣伝を除いた全国地上波 25局、BS放送 6局のテレビ CM 
【調査方法】動画認識エンジンを活用したテレビ CM自動認識システムにて取得した放送履歴情報を基
に調査 
 
■「テレビ CMメタデータ」 で提供可能な情報 
・放映開始時間/終了時間 
・テレビ局 
・スポンサー名 
・ブランド名 



 
・製品名/CM名 
・曲名/アーティスト名 
・出演者 
など 
 
 
■お問い合わせ 
本ランキングやテレビ CM 放送履歴情報に関するお問い合わせは、以下のメールアドレス宛にお送りく

ださい。 
・smn_license@so-netmedia.jp （担当：SMN株式会社 ライセンスビジネス課） 
 
■SMN株式会社 < https://www.so-netmedia.jp/ > 

2000年 3月に設立。ソニーグループで培った技術力をベースに、マーケティングテクノロジー事業を展
開しています。「技術力による、顧客のマーケティング課題の解決」を実現するため、ビッグデータ処理と人
工知能のテクノロジーを連携し進化を続けています。現在、DSP「Logicad」、マーケティング AI プラットフ
ォーム「VALIS-Cockpit」のほか、テレビ視聴データ活用広告配信サービス「TVBridge」を提供するな
ど、マーケティングに関する様々な課題解決を実現しています。 
 
※記載されている会社名、団体名、商品名、サービス名は各社、各団体の商標または登録商標です。 
 
 

＜本件に関する問い合わせ先＞ 
SMN株式会社 広報担当 

TEL：03-5435-7944 E-Mail：pr@so-netmedia.jp 
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